


Para elaborar uma cartela de tendéncias de cores, é preciso prever quais
tonalidades estardo presentes em todos os segmentos do design e quais
terdo a preferéncia do consumidor. Esta previsio é baseada em pesqui-
sas de todos os fatores que influenciam a sociedade. A partir dai,
profissionais especializados a interpretam e indicam quais as
tonalidades que irdo de encontro a esses anseios.

Para antecipar as tendéncias mundiais, a Lukscolor Tintas
membro de diversos institutos e associacGes internacionais de
cores, Unica empresa brasileira atuante no Color Marketing
Group, envia profissionais para diversos encontros anuais
realizados nos Estados Unidos, Europa, Asia e América Latina
para discutirem e analisarem, junto com especialistas do
mundo inteiro, os fatores que irdo impactar a direco das cores.
Ao fim destes trabalhos é estabelecida a paleta de tendéncias. A
Lukscolor ndo se limita a apresentar o resultado desse
consenso internacional, mas emprega todo o seu conheci-
mento e suas pesquisas para adapta-lo ao mercado brasileiro.
Oresultado desse trabalho é uma paleta de cores que realmente
reflete a preferéncia do nosso povo, inspirando e provocando
transformagdes.

As paletas de cores nem sempre mudam radicalmente de um ano
para outro. Algumas tonalidades permanecem e outras dio lugar a

novos valores. Algumas familias de cores sofrem transformacdes
gradativas enquanto outras mudam radicalmente.

Neste catalogo de Tendéncias de cores para 2012-2013, um periodo onde

o mundo esta envolto em incertezas, conflitos sociais, raciais e depressdes

econémicas, nota-se, como compensagio, uma profusio de cores claras e

bem definidas que transferem 4 esta paleta uma sensacéo de leveza, bem-estar

e otimismo que proporcionario aos ambientes muito frescor e luminosidade. Para

© préximo biénio, os tons florais serdo amplamente utilizados ja que as estampas
de tecidos nestes padrdes estaro em alta.

Como resultado das pesquisas para este periodo, destacamos "RELACIONAMENTO" como palavra
chave, pois os consumidores no escolherio aleatoriamente as cores para seus ambientes, mas
sim de forma muito pessoal, por motivos bem particulares, que levario em conta suas
proprias historias e, com certeza, demonstrario através das cores a relagio de afeto

que mantém com cada tonalidade eleita

O modo como nos relacionamos com nosso corpo, mente e espirito, estdo
representadas por cores claras, que traduzem a liberdade de expresséo.

Os vermelhos sedutores refletem os relacionamentos perigosos, os encontros
virtuais e os desencontros reais. Os tons verdes traduzem nosso relacionamento
com a natureza. Hoje, sustentabilidade ndo é apenas uma ideia, mas a conscién-
cia da necessidade de tratarmos o planeta de forma responsavel e amigavel,
para podermos viabilizar a existéncia das novas geracoes
Os azuis indicam a necessidade de relacionamentos profundos e amigaveis,
que tragam para nosso cotidiano uma atmosfera de relaxamento e nos prote-
jam do clima de incerteza e hostiidade do mundo atual
A colecio LOST & FOUND representa nosso relacionamento com nossas
raizes, estabelecendo um link entre o passado e o futuro.

Todas as cores se relacionam e se integram com os neutros que estio mais
quentes, menos acinzentados e com beges em abundancia

Apresentamos o resultado de todas essas pesquisas € convidamos Vocé a sentir as cores
selecionadas para o periodo 2012 2013.
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Vermelhos







LKS 2189 REVANCHE

LKS 2188 IMPULSE

Sedutores: assim s&o os vermelhos 2012-2013. Muito mais definidos, sem influéncia de cinzas ou azuis,
estes vermelhos aquecem a paleta de cores deste periodo. Inspirados na cor do sangue e da paix&o, traduzem
nossas relagdes intimas. Destacam-se nas combinagdes com preto e bege e valorizam os detalhes metalizados
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LKS 2190 HAREM

Lks 2023 corTon

LKS 2191 ESSENCE

LKS 2192 CREMA ROSA

LKS 566 NIAGARA

2012 - 2013 anunciam os tons de rosa
que substituirdo os atuais tons de
salmdo. A evolugdo para tons menos
avermelhados, trara suavidade, leveza e
romance aos ambientes. Inspirados nas
nuances suaves das flores, estes tons de
rosa estardo presentes em todos os
segmentos: tecidos, acessorios masculi-
nos, eletronicos, moveis, tapegaria, etc.
Estardo inseridos em combinagdes mais
calmas e relaxantes com verdes e
turquesas. Integram-se as madeiras
mais claras, traduzindo simplicidade.
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LKS 2193 FESTIVAL

Teremos neste periodo a volta dos tons laranja mais vibrantes e saturados, que trardo calor e alegria aos ambientes.
Permitem combinagées audaciosas, com uma linguagem bem jovial e esportiva, elaborando ambientes
super personalizados. Ouse em combinag¢des com verde ou marrom.
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LKS 2196 BLONDE

LKS 2195 LILY
Os amarelos para este periodo apresentam-se sem a influéncia do verde, tornando-se mais iluminados e definidos.
Traduzem uma grande mensagem de otimismo e abertura as novas experiéncias.

Permitem a inspiracdo em combinagdes classicas, transformando-as em novas possibilidades,

representando o poder de reciclar estilos. Azuis, marrons e marfim terdo destaque
com os tons de amarelo deste periodo.
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LKS 2197 COCONUT

LKS 2199 GARDEN

LKS 575 ARLocHE

LKS 2198 SPERANZA

LKS 2130 TURMALINE

Os verdes sdo sempre importantes nas
paletas de cores, pois nos conectam
com a Natureza e aliviam o stress do dia
a dia. 2012-2013 apresentam tons ligei-
ramente amarelados, menos profundos,
inspirados nos vegetais da horta que
todos nds gostariamos de cultivar. Fazem
com que os ambientes se transformem
num refugio seguro, aumentando a
confianca e a capacidade de prover o
nosso proprio futuro. Apesar de sua
aparente simplicidade, séo capazes de
produzir ambientes sofisticados, princi-
palmente em combinagdes com ago
escovado, cobre ou latéo.
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LKS 2201 RARITY

LKS 2200 SHOWCASE

LKS 2202 INTENSE

Lks 2039 p, ASHMINA

LKS 2092 FEMME

Continuam em evidéncia os tons que unem
verdes e azuis. Para este periodo, porém,
apresentam-se menos azulados, afastando-
se dos tons de turquesa e aproximam-se do.
verde petroleo.

Cores altamente sofisticadas que criam
camadas de ilusdo e satisfazem a nossa
necessidade de romper a monotonia e

conviver com o inesperado.

Transformam os espagos
com elegancia, principal-
mente em combinacdes.

com ocre e marfim.
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LKS 2204 SPACE

LKS 2203 MIRAMAR

Calmos, serenos, leves e refinados, os azuis

séo inspirados na cor do céu e das nuvens.
Afastam-nos do mundo caético envolvendo

os ambientes numa aura de relaxamento e paz.
Uma verdadeira terapia para a matéria e o espirito.
Para o proximo periodo, os azuis serdo usados
em combinagdes que proporcionem
tranquilidade visual, sutileza e equilibrio.

Poderédo ser aquecidos com pitadas

de bege ou amarelo.

LKS 2205 GALAXY

519

N
WIMBLEDO
LKS 213 VINHAIS S840

s













LKS 2207 CHARM

LKS 2206 NIRVANA

LKS 2208 MYSTICAL

LK
S 209 TORRES VEDRAS

LKS 637 SHETLAND

Os violetas continuam com expressiva
importancia na paleta de cores. E uma
das poucas familias que preservaram a
influéncia do cinza, o que torna seus
matizes nobres. Rosados ou azulados,
claros ou profundos, tornam seu uso
universal. Estara presente em artigos
de design de luxo e serd alvo de desejo
tanto do sexo masculino como femi-
nino. Esta é uma evolucao desta fami-
lia de cores que estava restrita ao
universo feminino em periodos anteri-
ores. Use com transparéncias, brilhos,
preto e prata.

A\
& SC
*

LKs 680 BURTON













LKS 2210 COWBOY
LKS 2209 PINHAO

LKS 2211 ALDEIA

- resgate de valores

Esta colegdo
comemora a volta dos
tons tenosos a paleta
de cores.

Earelagio simples
COMNOSSas raizes e o

deixados pelo caminho.
S&o cores de produtos auténticos,
feitos @ mé&o, inspirados na cor do
solo dos nossos cafezais. Estas
cores combinam tradi¢éo e mo-
demidade, tecnologia e artesanato.
Transmitem aos ambientes um
senso de identidade, revelando
quem realmente somos e o que
queremos. Como o péndulo de um
relégio, ora no presente ora no
passado, permite

combinagdes tanto
classicas quanto
arrojadas.
Refletem o brilho do
cobre, tho em alta na
decoracéo.

LKS 2212 RANCH

LKS 2213 TERRA ROSSA
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LKS 2214 FLOOR

B

LKS 101, GORK[

LKS 2216 ANTIQUE

LKS 2017 SERENADE

Neste periodo, os marrons estdo muito mais
suaves, levemente amarelados, como
amadeira "in natura”.

Séao tonalidades classicas que podem servir
como base para o uso de outras cores ou
podem ser destacadas, tornando-se o foco
principal nas combinacdes de cores.

Resgatam um ciclo de cores do passado que
foram tidas como neutros perfeitos e, agora,
adquirem um toque de modernidade em
combinag¢des com verdes, marfim e

tons terrosos.
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LKS 2217 RABBIT LKS 2222 BLANKET

LKS 2218 SLEEP

LKS 2221 DREAM

1KS 2219 RITZ LKS 2220 RADIANCE

Os neutros sofreram uma transigédo, indo dos
tons acinzentados para tons mais aquecidos e
luminosos.

Havera uma profusédo de beges, que formam
uma combinagdo perfeita com todas as cores
deste catalogo.

Tons de marfim e brancos com minimos
toques coloridos serdo essenciais para
{luminar os espagos.
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TINTAS

INOVANDO E EVOLUINDO SEMPRE

A LUKSCOLOR vem investindo continuamente para se antecipar as necessidades do mercado,
oferecendo o que ha de melhor: servigos diferenciados, uma linha completa de produtos inovadores
de primeira qualidade, desenvolvidos com tecnologia avangada e,
principalmente, com amplas vantagens para quem compra e para quem usa.

A LUKSCOLOR, em evolugdo constante, estd sempre na vanguarda para criar solugdes
que geram beneficios para seus clientes, muito mais exigentes, mais informados e que sabem comparar.

A NOSSA LOGOMARCA TAMBEM EVOLUIU
Mais moderna e atual, inspirada em toda a tecnologia, inovacéo e expertise envolvida em nossos produtos.

O DESIGN DAS NOSSAS EMBALAGENS TAMBEM MUDOU

Muito mais interativas, orientam e facilitam a escolha dos consumidores
Afinal, tecnologia, inovagéo, qualidade e vanguarda sempre fizeram parte do nosso DNA
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Espaco Lukscolor

Imagine um espaco reunindo tudo sobre tintas imobiliarias com ambientes desenvolvidos para apresentar o que ha
de mais inovador em cores e acabamentos, laboratorio de cores, centro de treinamento e uma equipe
especializada para oferecer a melhor orientacédo sobre usos e aplicagdes de produtos.

Este é o ESPACO LUKSCOLOR, um grande centro de referéncia em tintas no Brasil, onde vocé encontra
informagdes precisas sobre cada item das linhas de produtos Lukscolor

e Luksnova, onde e como utiliza-los para obter 6timos

resultados em pintura.

Além disso, € possivel fazer simulacéo do uso de
cores em ambientes internos e externos ou
até mesmo criar cores personalizadas.

Um lugar criado especialmente para
oferecer o suporte e as informacdes
que revendedores, arquitetos,
decoradores, engenheiros, con-
sumidores e todos os profis-
sionais que trabalham com
tintas sempre sonharam.

ESPACO LUKSCOLOR
O espago da cor

Av. Indianopolis, 667
Moema - S&o Paulo - SP
Tel.: (11) 5087-9300
espaco@lukscolor.com.br
www.lukscolor.com.br
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